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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国二三线城市房地产市场环境影响与投资方向调整报告》

介绍了二三线城市房地产行业相关概述、中国二三线城市房地产产业运行环境、分析了中国

二三线城市房地产行业的现状、中国二三线城市房地产行业竞争格局、对中国二三线城市房

地产行业做了重点企业经营状况分析及中国二三线城市房地产产业发展前景与投资预测。您

若想对二三线城市房地产产业有个系统的了解或者想投资二三线城市房地产行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

          第1章中国二三线城市房地产行业概念界定及发展环境剖析1.1 一二三线城市的划分及研

究范围界定1.2 中国房地产行业政策环境分析1.2.1 中国房地产监管机制及相关机构1.2.2 中国房

地产行业相关执行标准1.2.3 不同发展阶段的房地产政策影响分析（1）房地产政策对供给的影

响（2）房地产政策对需求的影响（3）房地产政策对供求平衡的影响1.2.4 中国土地调控政策

分析（1）土地供应政策的传导机制分析（2）土地供应政策对房地产市场的影响（3）不同阶

段的土地调控政策效果分析1.2.5 中国货币调控政策分析（1）货币政策传导机制分析（2）不

同阶段货币调控政策效果分析1.2.6 税收调控政策分析（1）税收政策传导机制分析（2）主要

税收政策汇总及解读（3）土地税收对政府财政的贡献1.2.7 房地产政策展望与建议1.3 中国房

地产行业经济环境分析1.3.1 宏观经济发展现状（1）GDP增长情况（2）工业增加值增长情况

（3）二三线城市GDP增长情况1.3.2 宏观经济发展展望1.3.3 宏观经济对房地产行业的影响1.4 

中国房地产产业环境分析1.4.1 房地产行业开发景气度分析1.4.2 房地产行业开发投资规模分

析1.4.3 房地产行业土地市场供需分析（1）土地使用权出让收入分析（2）土地市场供应规模

分析（3）土地市场成交均价分析（4）全国住宅用地出让情况1.4.4 房地产行业市场供给状况

分析（1）房地产行业新开工面积分析（2）房地产行业施工面积分析（3）房地产行业竣工面

积分析1.4.5 房地产行业市场销售状况分析（1）房地产行业销售面积分析（2）房地产行业销

售金额分析1.4.6 房地产行业价格增长态势分析1.5 中国房地产社会环境分析1.5.1 人口规模及结

构1.5.2 城镇化水平1.5.3 居民收入及支出水平1.5.4 中国人的住房问题1.5.5 消费升级对房地产行

业的影响1.5.6 人才流动对房地产行业的影响1.6 新兴技术在房地产行业的应用及其促进作

用1.6.1 房地产行业新兴技术发展现状1.6.2 房地产行业新兴技术主要产品1.6.3 新兴技术对房地

产行业发展的促进作用第2章中国二三线城市房地产行业市场现状分析2.1 二三线城市房地产

行业市场特征分析2.2 二三线城市土地市场供求分析2.2.1 二三线城市土地供应分析（1）二三

线城市推出土地总量（2）二三线城市土地供应规模（3）二三线城市土地供应结构2.2.2 二三

线城市土地成交分析（1）二三线城市土地成交面积总量（2）二三线城市土地成交面积规模

（3）二三线城市土地成交结构（4）二三线城市土地出让金TOP10（5）二三线城市土地成交



均价分析2.3 二三线城市房地产市场供需平衡分析2.3.1 二三线城市房地产投资规模（1）二三

线城市房地产投资总额（2）二三线城市房地产投资规模2.3.2 二三线城市房地产供给状况分析

（1）二三线城市商品房施工面积分析（2）二三线城市商品房竣工面积分析2.3.3 二三线城市

房地产需求状况分析（1）二三线城市商品房销售面积（2）二三线城市商品房销售金额2.3.4 

二三线城市房地产供需平衡分析2.3.5 二三线城市房地产价格水平分析2.4 二三线城市房地产市

场竞争现状分析2.4.1 全国房地产市场整体竞争格局（1）企业竞争格局（2）市场集中度分

析2.4.2 二三线城市房地产市场竞争格局（1）市场竞争现状分析（2）核心城市企业布局（3）

区域竞争格局分析2.4.3 二三线城市房地产市场竞争趋势第3章房地产企业成本管理现状与策略

分析3.1 房地产成本管理体系分析3.1.1 房地产项目开发阶段分析3.1.2 房地产项目成本构成分

析3.1.3 房地产项目成本管理体系3.2 房地产开发企业成本管理现状3.2.1 侧重于对建安成本的控

制管理3.2.2 侧重于设计阶段成本控制管理3.2.3 侧重于对目标成本的控制管理3.3 房地产成本管

理存在问题分析3.3.1 规划设计阶段成本管理的问题3.3.2 施工建设阶段成本管理的问题3.3.3 竣

工收尾阶段成本管理的问题3.4 房地产成本管理对策——基于恒大的经验3.4.1 房地产企业成本

领先战略分析（1）成本领先战略的四个基本思想（2）成本领先战略的优势3.4.2 恒大地产成

本领先战略的选择3.4.3 恒大地产成本领先战略实施方法（1）规模化扩张（2）标准化运营（3

）上下游整合（4）严格实施成本管理（5）快速开发模式（6）精品低价策略3.4.4 恒大地产成

本领先战略关键措施（1）针对土地成本的控制（2）针对建安成本的控制1）注重成本调研2

）准确定位产品3）实施限额设计4）强化施工过程管理5）注重对结算后的成本评估（3）针

对营销成本的控制1）针对营销成本的控制2）针对管理成本的控制（4）针对财税成本的控制

第4章房地产企业品牌建设现状与构建策略4.1 房地产企业品牌建设现状分析4.1.1 房地产企业

品牌建设现状分析（1）全国、区城、专业领先品牌企业的品牌价值（2）中国房地产公司品

牌价值4.1.2 房地产企业品牌建设存在的问题4.2 房地产企业品牌建设构建策略4.2.1 房地产企业

的定位策略4.2.2 房地产企业的产品策略（1）房地产开发产品的五个层次（2）房地产开发产

品的质量4.2.3 房地产企业的营销策略（1）价格策略（2）线上营销策略（3）线下营销策

略4.2.4 房地产企业的传播策略4.2.5 房地产企业的品牌维护策略（1）产品创新力（2）传播和

营销创新力（3）优质服务的能力（4）良好的品牌形象（5）企业领导人4.3 案例分析——万

科的品牌建设4.3.1 万科的品牌发展历程分析4.3.2 万科的品牌发展战略分析4.3.3 万科的品牌架

构与金字塔4.3.4 万科的品牌构建策略分析（1）万科的品牌定位策略分析（2）万科的产品和

服务策略分析（3）万科的品牌营销策略分析（4）万科的品牌传播策略分析（5）万科的品牌

维护策略分析4.3.5 万科的品牌战略总结第5章二三线城市房地产投资前景与应对措施5.1 二三

线城市房地产项目投资前景识别与预警体系5.1.1 房地产投资开发项目风险识别（1）房地产开

发项目风险识别的内容（2）房地产开发项目风险识别的方法5.1.2 房地产开发项目风险预警体



系的构建（1）房地产开发项目风险预警体系的意义（2）房地产开发项目风险预警体系构成

（3）房地产开发项目风险预警指标的选择（4）房地产开发项目风险预警体系的建立（5）房

地产开发项目风险预警体系的等级5.2 二三线城市房地产投开发项目风险应对措施5.2.1 房地产

项目开发风险处理分析（1）房地产项目风险规避分析（2）房地产项目风险转移分析（3）房

地产项目风险自留分析5.2.2 房地产项目开发风险应对措施（1）成立专门风险管理机构（2）

建立项目风险预警系统（3）准备项目风险预警计划第6章中国主要房地产开发商的二三线城

市投资布局现状及策略分析6.1 主要房地产开发商的二三线城市投资布局现状及策略总结6.2 

主要房地产开发商的二三线城市投资布局现状及策略案例6.2.1 碧桂园控股有限公司（1）企业

主要发展简况（2）企业主要经营业绩分析（3）企业二三线城市土地储备情况（4）企业布局

二三线城市业务的优劣势分析6.2.2 万科企业股份有限公司（1）企业主要发展简况（2）企业

主要经营业绩分析（3）企业二三线城市土地储备情况（4）企业布局二三线城市业务的优劣

势分析6.2.3 恒大地产集团有限公司（1）企业主要发展简况（2）企业主要经营业绩分析（3）

企业二三线城市土地储备情况（4）企业布局二三线城市业务的优劣势分析6.2.4 融创中国控股

有限公司（1）企业主要发展简况（2）企业主要经营业绩分析（3）企业二三线城市土地储备

情况（4）企业布局二三线城市业务的优劣势分析6.2.5 保利房地产（集团）股份有限公司（1

）企业主要发展简况（2）企业主要经营业绩分析（3）企业二三线城市土地储备情况（4）企

业布局二三线城市业务的优劣势分析6.2.6 绿地控股集团股份有限公司（1）企业主要发展简况

（2）企业主要经营业绩分析（3）企业二三线城市土地储备情况（4）企业布局二三线城市业

务的优劣势分析6.2.7 中国海外发展有限公司（1）企业主要发展简况（2）企业主要经营业绩

分析（3）企业二三线城市土地储备情况（4）企业布局二三线城市业务的优劣势分析6.2.8 新

城控股集团股份有限公司（1）企业主要发展简况（2）企业主要经营业绩分析（3）企业二三

线城市土地储备情况（4）企业布局二三线城市业务的优劣势分析6.2.9 华润置地有限公司（1

）企业主要发展简况（2）企业主要经营业绩分析（3）企业二三线城市土地储备情况（4）企

业布局二三线城市业务的优劣势分析6.2.10 世茂房地产控股有限公司（1）企业主要发展简况

（2）企业主要经营业绩分析（3）企业二三线城市土地储备情况（4）企业布局二三线城市业

务的优劣势分析第7章中国二三线城市房地产行业发展趋势及市场前景分析7.1 中国二三线城

市房地产行业发展促进及阻碍因素方向7.1.1 行业发展促进因素分析7.1.2 行业发展制约因素分

析7.1.3 行业发展潜力综合判断7.2 中国二三线城市房地产行业趋势预测分析7.3 中国二三线城

市房地产行业发展趋势预测7.3.1 行业整体环境趋势7.3.2 核心区域发展趋势          

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/D57198DE22.html

http://www.bosidata.com/report/D57198DE22.html

